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ВВЕДЕНИЕ 

 

В настоящее время характеризуется глубо-

кими сдвигами в мировой экономике и междуна-

родных отношениях. Происходит дальнейшее раз-

витие всестороннего сотрудничества стран мира на 

основе  между народного разделения труда, расши-
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рения торговых, культурных, научно-технических 

связей между различными регионами планеты. В 

результате этих процессов расширяются и углуб-

ляются международные туристские связи как одна 

из активных форм общения людей. На этой основе 

получил развитие  мировой рынок туризма.  

Мировой рынок туризма представляет собой 

общественную, социально-экономическую дисци-

плину. Она изучает процессы формирования и раз-

вития туризма в разных регионах планеты, оцени-

вает потенциал различных стран мира с точки зре-

ния возможностей развития туризма, анализирует 

систему факторов, оказывающих влияния на разви-

тие туристской деятельности. 

Настоящий учебный курс имеет объектом 

своего исследования сложный процесс функциони-

рования международных туристских взаимосвязей, 

основанных на разнообразных факторах, на систе-

ме различных инфраструктурных элементов, про-

гнозирует развитие мирового рынка туризма. По-

этому основной задачей учебного курса является 



 

Управление дистанционного обучения и повышения квалификации 

Мировой рынок туризма 

 

 5 

формирование у студентов пространственного 

мышления, территориального подхода в оценке 

происходящих на мировой арене, в разных регио-

нах и странах процессов развития мирового рынка  

туризма. 

 

Цели дисциплины «Мировой рынок ту-

ризма»: 

- познакомить студентов с основными поня-

тиями, функциями туристской деятельности;  

- оценить факторы, влияющие на эффектив-

ное развитие  туристской деятельности в различ-

ных регионах и странах мира;  

- выявить место и роль туристской деятель-

ности в экономике мира и отдельных стран;   

- провести анализ статистической информа-

ции, оценить систему управления мировым рынком 

туризма;  

- выявить возможности развития туризма на 

перспективу.  
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В задачи дисциплины «Мировой рынок 

туризма» входит: 

1. Знакомство с  понятийно-

терминологическим аппаратом в туризме, особен-

ностями организации и управления туристской де-

ятельностью, изучение процесса формирования и 

развития туристской деятельности в мире; 

2. Оценка экономических, природных, куль-

турных, исторических, политических и иных фак-

торов, влияющих на развитие туристской деятель-

ности; 

3. Изучение процесса формирования и раз-

вития туристского рынка в различных странах и на 

различных континентах; 

4. Оценка возможностей развития мирового 

рынка туризма. 

Дисциплина «Мировой рынок туризма»  ба-

зируется на следующих дисциплинах: «Менедж-

мент в туризме и гостиничном хозяйстве», «Марке-

тинг в туризме и гостиничном хозяйстве», «Рекла-

ма в туризме и гостиничном хозяйстве», «Правовое 
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обеспечение в туризме». 

Дисциплина «Мировой рынок туризма» 

способствует формированию: 

системы знаний о факторах развития миро-

вого рынка туризма; 

представлений о процессе формирования и 

развития мирового рынка туризма; 

знаний о пространственных, территориаль-

ных особенностях организации мирового рынка ту-

ризма; 

навыков оценки возможностей развития ми-

рового рынка туризма. 

 

ОСНОВНАЯ ТЕМАТИКА ЛЕКЦИОННОГО КУРСА 

 

Тема 1. Теоретические аспекты международного 

туризма  

1. Теория абсолютного преимущества  

2. Теория сравнительного преимущества  

3. Теория соотношения факторов  

4. Теория жизненного цикла продукта  
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5. Теория подобия стран  

6. Влияние обменных курсов валют  

Тема 2. Общие направления развития международ-

ного туризма  

1. Общие направления развития междуна-

родного туризма 2. Мировой  

2. рынок международного туризма  

Тема 3. Экономическое воздействие  

1. Измерение экономического воздействия ту-

ризма  

2. Воздействие на национальный бюджет  

3. Туризм и международная торговля  

4. Воздействие на платежный баланс  

5. Международный туризм и занятость  

6. Экологическое воздействие  

7. Социально-культурное воздействие  

Тема 4. Индустрия международного туризма  

1. Гостиничное хозяйство  

2. Ресторанные цепи  

3. Воздушный транспорт  

4. Круизный отдых  
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5. Посредники  

Тема  5. Элементы маркетингового комплекса  

1. Продукт  

2. Ценообразование  

3. Продвижение  

4. Сбыт  

Тема  6. Воздействие государства на туризм и по-

литика развития туризма  

1. Воздействие государства на туризм  

2. Туристские организации  

3. Планирование и политика развития туризма  

4. Политика развития туризма  

5. Роль генерального соглашения по торговле 

и услугам  

Тема  7. Перспективы международного туризма  

1. Факторы, определяющие общие направле-

ния развития международного туризма  

2. Прогнозы ВТО для международного туриз-

ма  

Тема 8. Россия и международный туризм  

1. Исторический аспект  
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2. Перспективы развития международного ту-

ризма в России 

 

ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ 

 

№ п/п Наименование разделов и тем 

курса 

часов 

1 Сущность понятия «Мировой ры-

нок туризма», понятийно-

терминологический аппарат, зна-

чение и роль в мировой экономи-

ки 

2 

2

2 

Система факторов, влияющих на 

развитие мирового рынка туризма 

и их оценка: экономические, при-

родные, культурные, историче-

ские, политические и др. 

4 

3 Особенности формирования и 

развития мирового рынка туриз-

ма: ретроспективный анализ 

4 
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4 Анализ статистических показате-

лей, характеризующих мировой 

рынок туризма 

2 

5 Система управления мировым 

рынком туризма: Всемирная ту-

ристская организация и ее струк-

турные подразделения 

2 

6 Функциональные особенности 

мирового рынка туризма 

2 

7 Территориальные, пространствен-

ные особенности развития миро-

вого рынка туризма 

2 

8 Рынок туризма Европы 2 

9 Рынок туризма Америки 2 

10 Рынок туризма Африки 2 

11 Рынок туризма стран ВАТ (Во-

сточная Азия и Тихоокеанский ре-

гион) 

2 

12 Рынок туризма Южной Азии 2 
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13 Рынок туризма стран Ближнего 

Востока 

2 

14 Рынок туризма России 2 

15 Проблемы и перспективы разви-

тия мирового рынка туризма 

4 

 итого 36 

 

 

Практическое занятие 1  

Сущность понятия «Мировой рынок ту-

ризма», понятийно-терминологический аппарат, 

значение и роль в мировой экономики  

(2 часа) 

Сущность понятий: «тур», «турист», «ту-

ризм», основные особенности понятийно - терми-

нологического аппарата, основные черты, функции, 

система управления, структура туристской дея-

тельности. Мировой рынок туризма: определение 

понятия, основные функции, типология основных 

видов туристской деятельности. Состав туристских 
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ресурсов. Система управления мировым рынком 

туризм. 

 

Практическое занятие 2 

 Система факторов, влияющих на разви-

тие мирового рынка туризма и их оценка: эко-

номические, природные, культурные, историче-

ские, политические и др. 

(4 часа) 

Система факторов, влияющих на развитие 

мирового рынка туризма. Структура факторов их 

оценка: экономические, природные, культурные, 

исторические, политические и др. Особенности 

воздействия факторов в разных регионах мира на 

развитие туризма. Особенности природной среды 

на разных континентах планеты и их влияние на 

развитие рынка туризма. Особенности социально-

экономического развития стран мира и их воздей-

ствие на формирование и развитие туристской дея-

тельности. Культурные и  исторические ценности, 

которыми располагают страны мира. Политическая 
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обстановка и условия функционирования мирового 

рынка туризма. 

 

Практическое занятие 3  

Особенности формирования и развития 

мирового рынка туризма: ретроспективный 

анализ 

(4 часа) 

Особенности формирования и развития ми-

рового рынка туризма: ретроспективный анализ. 

Зарождение туризма, его истоки. Основные этапы 

формирования мирового рынка туризма. Великие 

географические открытия и их роль в освоении но-

вых районов туристской деятельности. Активиза-

ция туристской деятельности на рубеже XIX-XX 

вв., формирование первых органов управления ту-

ристской деятельностью в мире. XX век - возник-

новение мировых туристских организаций. Разви-

тие и функционирование региональных органов 

управления туристской деятельностью. Создание 

органов управления в странах мира. Современный 
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этап развития мирового рынка туризма. 

 

Практическое занятие 4  

Анализ статистических показателей, ха-

рактеризующих мировой рынок туризма 

(2 часа) 

Анализ статистических показателей, харак-

теризующих мировой рынок туризма. Всемирная 

туристская организация (ВТО) – ведущий орган по 

сбору и анализу статистической информации о ту-

ристской деятельности на планете, в регионах и 

странах мира. Региональные и страноведческие ор-

ганы управления туристской деятельностью и их 

роль в оценке туризма по континентам и странам 

мира. Динамика статистических показателей, их 

структура в отраслевом аспекте. Структура стати-

стических показателей по континентам и странам 

мира. 

 

Практическое занятие 5  

Система управления мировым рынком 
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туризма: Всемирная туристская организация и 

ее структурные подразделения 

(2 часа) 

Система управления мировым рынком ту-

ризма. Всемирная туристская организация и ее 

структурные подразделения. Основные функции 

ВТО. Страноведческие органы управления: состав, 

структура, функции, отчетность. Оценка туризма 

как объекта управления. Оценка туриста как субъ-

екта управления в туризме. Внутренние и внешние 

эффекты воздействия туризма на развитие турист-

ской индустрии, инфраструктуры. 

Оценка системы управления туризмом на 

разных уровнях потребителями туристских услуг. 

Основы законодательной и нормативно-правовой 

базы по управлению туристской деятельностью на 

планете и в странах мира. 

 

Практическое занятие 6  

Функциональные особенности мирового 

рынка туризма 
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(2 часа) 

Функциональные особенности мирового 

рынка туризма. Туризм как один из ведущих видов 

рекреационной деятельности. Внутренний туризм и 

его особенности по странам мира: познавательный, 

спортивный, деловой, экологический, экстремаль-

ный и т.д. Международный туризм и его функцио-

нальные особенности: въездной и выездной туризм, 

культурный, исторический, деловой, экологиче-

ский, экстремальный, спортивный и др.  

 

Практическое занятие 7  

Территориальные, пространственные 

особенности развития мирового рынка туризма 

(2 часа) 

 Оценка потенциала регионов мира с точки 

зрения развития туризма. Природно-ресурсный по-

тенциал континентов. Экономические возможности 

развития туризма в разных регионах планеты. 

Оценка культурных и исторических ценностей раз-

ных стран мира и континентов. Специфика турист-
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ской деятельности, ее функциональные особенно-

сти в разных регионах мира. Оценка туристской 

инфраструктуры и системы управления по регио-

нам планеты. 

 

Практическое занятие 8  

Рынок туризма Европы 

(2 часа) 

Общая характеристика европейских стран. 

Экономические особенности европейских стран. 

Культурное и историческое наследие стран Евро-

пы. Политическая ситуация в ЕС. Уровень развития 

туристской инфраструктуры в Европе. Система 

управления туристской деятельностью в Европе. 

Туристские кадры. Европа на мировом рынке ту-

ризма. Роль туристской деятельности в экономике 

региона. 

 

Практическое занятие 9  

Рынок туризма Америки 

(2 часа) 
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Общая характеристика американских стран: 

североамериканские, центральноамериканские, 

южноамериканские. Экономические особенности 

американских стран. Культурное и историческое 

наследие стран Северной и Южной Америки. По-

литическая ситуация в американских странах. Уро-

вень развития туристской инфраструктуры в Аме-

рике. Система управления туристской деятельно-

стью в Америке. Туристские кадры. Америка на 

мировом рынке туризма. Роль туристской деятель-

ности в экономике региона. 

 

Практическое занятие 10  

Рынок туризма Африки 

(2 часа) 

Общая характеристика африканских стран: 

страны средиземноморья, страны центральной Аф-

рики, южноафриканские страны. Экономические 

особенности африканских стран. Культурные и ис-

торические ценности стран Африки. Политическая 

ситуация в странах ОАГ. Уровень развития турист-
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ской инфраструктуры в Африке. Система управле-

ния туристской деятельностью в Африке. Турист-

ские кадры. Африка на мировом рынке туризма. 

Роль туристской деятельности в экономике регио-

на. 

 

Практическое занятие 11  

Рынок туризма стран ВАТ (Восточная 

Азия и Тихоокеанский регион) 

(2 часа) 

Общая характеристика стран ВАТ. Эконо-

мические особенности стран азиатско-

тихоокеанского региона. Культурное и историче-

ское наследие стран Восточной Азии и Тихоокеан-

ского региона. Политическая ситуация в странах 

ВАТ. Уровень развития туристской инфраструкту-

ры в странах Востока. Система управления турист-

ской деятельностью в странах Восточной Азии и 

Тихоокеанского региона. Уровень подготовки ту-

ристских кадров. Страны ВАТ на мировом рынке 

туризма. Роль туристской деятельности в экономи-
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ке региона. 

 

Практическое занятие 12  

Рынок туризма стран Южной Азии 

(2 часа) 

Общая характеристика южноазиатских 

стран. Экономические особенности стран Южной 

Азии. Культурное и историческое наследие южно-

азиатских стран. Политическая ситуация в странах 

Южной Азии. Уровень развития туристской ин-

фраструктуры в Южной Азии. Система управления 

туристской деятельностью в южноазиатских стра-

нах. Уровень подготовки туристских кадров. Стра-

ны Южной Азии на мировом рынке туризма. Роль 

туристской деятельности в экономике региона. 

 

Практическое занятие 13  

Рынок туризма стран Ближнего Востока 

(2 часа) 

Общая характеристика стран Ближнего Во-

стока. Экономические особенности ближнево-
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сточных стран. Культурное и историческое насле-

дие стран Ближнего Востока. Политическая ситуа-

ция в странах региона. Уровень развития турист-

ской инфраструктуры в странах ближнего востока. 

Система управления туристской деятельностью в 

странах Ближнего Востока. Уровень подготовки 

туристских кадров в регионе. Страны Ближнего 

Востока на мировом рынке туризма. Роль турист-

ской деятельности в экономике региона. 

 

Практическое занятие 14 

Рынок туризма России 

(2 часа) 

Общая характеристика России. Экономиче-

ские особенности Российской Федерации. Куль-

турное и историческое наследие России. Политиче-

ская ситуация в стране. Уровень развития турист-

ской инфраструктуры в Российской Федерации. 

Система управления туристской деятельностью в 

России. Уровень подготовки туристских кадров в 

России. Российская Федерация на мировом рынке 
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туризма. Роль туристской деятельности в экономи-

ке страны. Стратегия развития туризма в Россий-

ской Федерации на период до 2015 года. 

 

Практическое занятие 15  

Проблемы и перспективы развития ми-

рового рынка туризма 

(4 часа) 

Экономические различия между странами 

мира: уровень развития экономики, структурные 

особенности экономики разных стран мира, темпы 

роста. Различия в уровне развития туристской ин-

фраструктуры. Социальные показатели, характери-

зующие уровень жизни населения в странах мира. 

Оценка индекса развития человеческого потенциа-

ла (ИРЧП) и группировка стран мира по данному 

показателю. Степень подготовленности кадров для 

туристской деятельности. Законодательные и пра-

вовые особенности функционирования рынка ту-

ризма в мире. Прогноз Всемирной Туристской Ор-

ганизации (ВТО) о развитии международного ту-
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ризма на период до 2020 года. 
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