Карта методического обеспечения дисциплины

	№


	Автор
	Название
	Издательство
	Гриф издания
	Год издания
	Кол-во в библиотеке
	Наличие на электронных носителях
	Электронные

уч.  Пособия,

размещенные     на сайте ЦДО (кафедры)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	7.1 Основная литература

	7.1.1
	Алешина И.В
	Паблик рилейшнз для менеджеров. 


	М.
	
	2006
	70
	+
	+

	7.1.2.
	Барежнев.В.А., Малькевич А.А.
	Организация и проведение PR-кампаний
	СПб: Питер
	УМО
	2010
	2
	
	

	7.1.3.
	Емельянов С.М.
	Теория и практика связей с общественностью. 


	СПб: Питер
	
	2005.
	20
	
	

	7.1.4.
	Бой Ж.
	Проектный менеджмент.
	М: Аст

Астрель
	
	2007
	25
	+
	

	7.1.5.
	Скотт М. Катлип, Аллен Х. Сентер, Глен М. Брум.
	Паблик рилейшнз: теория и практика 


	М.: Изд. Дом «Вильямс», 
	
	2005
	13
	+
	+

	7.1.6.
	Чумиков А.Н. Бочаров М.П.
	Связи с общественностью: теория и практика 


	М.: Дело, 
	
	2009
	18
	+
	+

	7.1.7.
	Бианки В.А., Серавин А.И. 
	Убрать конкурента
	СПб: 

Питер
	
	2007.                   
	3
	
	

	7.1.8.
	Кондратьев Э.В., Абрамов Р.Н.
	Связи с общественностью 


	М.: Академический  проект
	
	2005
	5
	
	

	7.1.9.
	Аги У., Кэмерон Г., Олт Ф., Уилкокс Д.
	Самое главное в PR .

	СПБ.:Питер, 
	
	2004
	10
	
	

	7.1.10
	Варакута С.А., Егоров Ю.Н.
	Связи с общественностью. 


	М.:

ИНФРА-М.
	
	2004
	14
	
	

	7.1.11.
	Фрейзер П.Сайтэл
	Современные паблик рилейшнз. 

	М.  
	
	2002.
	2
	
	

	7.1.12
	Синяева И.М
	Паблик рилейшнз в коммерческой деятельности. 


	М.: ЮНИТИ-ДАНА 
	
	2004
	2
	
	

	7.1.13
	Борисов Б.Л.
	Технология рекламы и PR
	М.  
	
	2001
	32
	
	

	7.2 Периодическая литература

	7.2.1
	
	Журнал «Советник»
	М
	
	
	
	+
	+

	7.2.2.
	
	Журнал «Со-общение»
	М.
	
	
	
	+
	

	7.2.3.
	
	Журнал «PR –диалог».
	М
	
	
	
	+
	

	7.3 Дополнительная литература

	7.3.1
	Кошелюк М.
	Эффективное PR мышление.
	М.:

Альпина Бизнес букс 
	
	2008.                          
	2
	
	

	7.3.2.
	Викентьев И.Л
	Приемы рекламы и public relations. 
	Спб., 
	
	2001.                                                                                                  
	3
	
	

	7.3.3.
	 Демин А.


	Бизнес  PR  
	М. 
	
	2003.
	7
	
	

	7.3.4.
	Пашенцев Е.Н.
	Паблик рилейшнз от политики до бизнеса. 


	М.                                                                                       
	
	2001
	6
	
	

	7.3.5.
	Почепцов Г.Г.. 


	Паблик рилейшнз для профессионалов
	Киев 
	
	2001.            
	4
	
	

	7.3.6.
	Калиберда Е.Г.
	Связи с общественностью в сфере экономики»
	М.:
	
	2008
	
	
	

	7.3.7
	Гундарин  М.В.
	Книга руководителя отдела PR
	Спб.
Питер
	
	2006
	
	
	

	7.3.8.
	Синяева И.М.
	Сфера PR в маркетинге.
	М.: ЮНИТИ-ДАНА
	
	2007
	
	
	

	7.3.9
	Маркони ДЖ.
	PR: полное руководство
	М.: Вершина
	
	2007
	
	
	

	7.3.10.
	Китчен Ф.   
	Паблик рилейшнз: принципы и практика:

	М.

ЮНИТИ-ДАНА., 


	
	2004.
	
	+
	

	7.3.11.
	Ильин А.С.
	Теория и практика связей с общественностью
	М.:

КНОРУС
	
	2009
	
	
	

	7.4 Практические (семинарские) и (или) лабораторные занятия

	7.4.1
	Беленкова А.А.
	Prостой пиар. 
	М.: НТ Пресс
	
	2006                          
	
	
	

	7.4.2.
	Белов А. .
	Теория и практика связей с общественностью:
	Ростов н/Д,: Издательство «Феникс» 
	
	2005
	
	
	

	7.4.3.
	Мейтленд Я.
	Рабочая книга PR-менеджера
	Спб.
Питер
	
	2005
	
	
	

	7.4.4.
	Галумов Э.
	Основы PR.
	М.: Летопись ХХ1
	
	2004
	
	
	+

	7.4.5.
	Шарков Ф.И.
	Интегрированные РR-коммуникации
	М.: «РИП-Холдинг», 
	
	2004
	
	
	

	7.4.6.
	Элисон Тиккер
	Паблик рилейшнз. 
	М.: Изд-во Проспект
	
	2005
	
	
	

	7.4.7.
	Резепов И.Ш.
	Психология рекламы и PR.
	М.: «Дашков и К»
	
	2007
	
	
	

	7.4.8.
	Кочеткова А.В.,Филиппов В.Н., Скворцов Я.Л., Тарасов А.С.
	Теория и практика связей с общественностью.
	Спб.:

Питер
	
	2008
	
	
	

	7.4.9.
	Касьянов Ю.В.
	PR-кампания своими силами. Готовые маркетинговые решения
	Спб.:

Питер
	
	2008
	
	
	

	7.4.10
	Орехова Л.Г
	Методические указания к практическим занятиям и самостоятельной подготовке
	Ростовн/Д
	
	2008
	
	+
	

	7.5.  Курсовая работа

	7.5.1
	Орехова Л.Г
	Методические указания по подготовке и оформлению курсовых работ
	Ростовн/Д
	
	2011
	
	+
	


