	№

рейтингового блока
	№ дидактической единицы
	№ темы


	Объем времени, час

	
	
	
	очная
	заочная

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	ДЕ 1.


	1.1.Управление проектами в области профессиональной деятельности. Функции PR –менеджера по работе с клиентами.  [7.1.1-7.1.12.]
	4
	2

	
	
	1.2. Информационное поле PR-кампании. Создание информационных поводов. [7.1.1-7.1.12.]
	4
	

	
	
	1.3. Информационные потоки в PR-кампании. Организация и распределение основных информационных потоков [7.1.1-7.1.12.]
	2
	

	
	
	1.4. Виды информирования, понятие ключевой и целевой аудитории. Базы данных, их источники и способы формирования. [7.1.1-7.1.12.]
	4
	

	
	
	1.5. Тактика координации информационных процессов. [7.1.1-7.1.12.]
	2
	

	2
	ДЕ 2


	2.1 Стратегия кампании, ее представление заказчику. Творческий аспект стратегии. Разработка содержательной и эстетической части текста.   [7.1.1-7.1.12.]


	4
	2

	
	ДЕ 3
	3.1. Медиа-аспект стратегии. Медиа-карта, ее продуктивное использование. Виды данных и показатели, используемые в медиа-планировании. Требования, предъявляемые к медиа-плану и способы его оптимизации.  [7.1.1-7.1.12.]  
	2
	

	
	ДЕ 4


	4.1.Коммуникативные приемы и современные информационные технологии. Оперативный контроль и корректировка текущих проектов. Методика определения промежуточных и результирующих итогов кампании.  [7.1.1-7.1.12.]  
	4
	

	
	ДЕ 5
	6.1. Особенности проведения PR-кампаний в  бизнесе, политике, финансовой сфере [7.1.1-7.1.12.]  


	4
	2

	
	
	6.2.Специфика организации и  проведения PR-кампаний  в регионах. [7.1.1-7.1.12.]  
	4
	2


3.2.  Практические (семинарские) и (или) лабораторные занятия

	№

рейтингового блока
	Тема и содержание практического (семинарского) и (или) лабораторного занятия
	№ темы

из раздела 2
	Объем времени, час

	
	
	
	очная
	заочная

	1
	2
	3
	4
	5

	
	Практические занятия
	
	
	

	
	Управление проектами в области профессиональной деятельности. Функции PR –менеджера по работе с клиентами.  
	1.1.
	4
	2

	
	 Информационное поле PR-кампании. Создание информационных поводов. 
	1.2.
	2
	

	
	Тактика координации информационных процессов.
	1.5.
	2
	

	
	Стратегия кампании, ее представление заказчику. Творческий аспект стратегии. Разработка содержательной и эстетической части текста.   
	2.1
	2
	

	
	Медиа-аспект стратегии. Медиа-карта, ее продуктивное использование. Виды данных и показатели, используемые в медиа-планировании. Требования, предъявляемые к медиа-плану и способы его оптимизации.  
	3.1
	2
	2

	2
	 Коммуникативные приемы и современные информационные технологии. Оперативный контроль и корректировка текущих проектов. Методика определения промежуточных и результирующих итогов кампании
	4.1.
	2
	2

	
	Особенности проведения PR-кампаний в  бизнесе, политике, финансовой сфере
	5.1.
	2
	


                                           3.3 Самостоятельная работа студентов

	№

п.п.
	Вид самостоятельной работы
	Объем времени, час
	Рекомендуемая литература

	
	
	очная
	заочная
	

	        1
	2
	3
	4
	5

	1
	Изучение текущего учебного материала по конспектам лекций,           учебно-методической литературе
	10
	16
	[7.1.1.-7.4.9]

	2
	Подготовка к практическим занятиям
	5
	-
	[7.1.1.-7.4.9]

	3
	Подготовка и написание курсовой работы
	13
	14
	[7.1.1.-7.4.9]

	4
	Подготовка к экзамену
	12
	10
	[7.1.1.-7.1.9]


