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	1. PR-проектирование, его суть и особенности.
	ДЕ 1 

Проектирование в профессиональной деятельности PR-специалиста.
	1.1.Управление проектами в области профессиональной деятельности. Функции PR -менеджера по работе с клиентами.  [7.1.1-7.1.12.]


	1.1. Суть PR-проектирования, структура PR-проекта. Управление проектами в области профессиональной деятельности. Функции PR -менеджера по работе с клиентами.  
  

	
	
	1.2. Информационное поле PR-кампании. Создание информационных поводов. [7.1.1-7.1.12.]

1.3. Информационные потоки в PR-кампании. Организация и распределение основных информационных потоков [7.1.1-7.1.12.]

1.4. Виды информирования, понятие ключевой и целевой аудитории. Базы данных, их источники и способы формирования. [7.1.1-7.1.12.]

1.5. Тактика координации информационных процессов. [7.1.1-7.1.12.]
	1.2. Понятие информационного поля, цели его создания, основные источники и  направления формирования. Создание информационных поводов.
1.3.Организация и распределения информационных потоков. Оптимизация каналов распределение информации.

1.4.Виды информирования, понятие ключевой и целевой аудитории. Базы данных, их источники и способы формирования. Первичные и вторичные данные. Информационные ресурсы.

1.5. Организация взаимодействия со СМИ, информационное сопровождение мероприятий. Организация медиамероприятий.

	2. Планирование кампании по связям с общественностью.
	ДЕ 2

Стратегическое планирование в PR-кампании.


	2.1. Стратегия кампании, ее представление заказчику. Творческий аспект стратегии. 
.  [7.1.1-7.1.12.]
2.2. Типология стратегий. Разработка содержательной и эстетической части стратегии. [7.1.1-7.1.12.]


	2.1. Понятие стратегии, уровни и подходы к формированию стратегий. Стратегия кампании, ее представление заказчику. Творческий аспект стратегии. 
3.2. Классификация стратегий. Разработка содержательной и эстетической части текста.


	
	ДЕ 3

Медиапланирование в PR-кампании
	3.1. Медиа-аспект стратегии. Медиа-карта, ее продуктивное использование. Виды данных и показатели, используемые в медиа-планировании. [7.1.1-7.1.12.]  

3.2. Требования, предъявляемые к медиа-плану и способы его оптимизации.  Оценка эффективности медиапланирования. [7.1.1-7.1.12.]  
	3.1. Понятие медиапланирования. Медиа-карта, ее продуктивное использование. Виды данных и показатели, используемые в медиа-планировании. 
3.2.Основные требования,  предъявляемые к медиа-плану и способы его оптимизации.   Оценка эффективности  медиапланирования

	3. Реализация PR-кампании.
	ДЕ4

Реализация кампании по связям с общественностью: проблема коммуникации

ДЕ5

Организация и проведение коммуникационных кампаний в различных сферах.
	4.1.Коммуникативные приемы и современные информационные технологии в PR кампании. 
4.2.Оперативный контроль и корректировка текущих проектов. Методика определения промежуточных и результирующих итогов кампании.  [7.1.1-7.1.12.]  

5.1. Особенности проведения PR-кампаний в  бизнесе, политике, финансовой сфере[7.1.1-7.1.12.]  

5.2.Специфика организации и  проведения PR-кампаний на региональном уровне. [7.1.1-7.1.12.]  
	4.1. Современные коммуникативные приемы и современные информационные, технологии их выбор для достижения целей PR-кампаний. 

4.2.Проблема оценки эффективности кампаний, основные критерии оценки.  Методика определения промежуточных и результирующих итогов кампании.  Оперативный контроль и корректировка текущих проектов. 
5.1. Основные цели и задачи проведения кампаний в различных сферах: общее и особенное. Стратегия и тактика  кампаний по работе с целевыми группами общественности.

5.2. Состояние и организация PR-деятельности в регионе. Региональный рынок PR-услуг. Мировой и региональный уровень проведения PR-кампаний: проблемы и перспективы.


