5. Основные положения анализа деятельности предприятия

Экономический анализ хозяйственной деятельности - это изучение издержек  и экономических выгод настоящей и будущей деятельности предприятия.

В условиях рынка основой производственной, финансовой, коммерческой и иной деятельности является получение максимальной величины прибыли. Принцип самоокупаемости и самофинансирования являются основой экономического существования хозяйствующего субъекта. Реализация цели возможна только при условии создания конкретных видов продукции, удовлетворяющей потребности общества. 

Потребности общества безграничны, а ресурсы, необходимые для создания материальных благ, ограничены. Дефицит ресурсов обусловливает необходимость выбора.  Цель выбора состоит в том, чтобы установить оптимальное соотношение между максимально возможным ассортиментом продукции и максимально возможным их количеством.

Определение оптимальной структуры производства  возможно на основе анализа спроса на продукцию; рынка сбыта; возможности приобретения всех видов ресурсов, необходимых для выпуска продукции.

В  основе исследования экономических явлений и процессов лежит теория познания. Она определяет сущность, необходимость и последовательность экономического анализа.

Экономический анализ, опираясь на теорию познания, обеспечивает повышение экономической эффективности деятельности предприятия.

Формирование рыночных отношений обусловливает необходимость развития анализа на уровне отдельных предприятий и их структурных подразделений. 

Экономический анализ является необходимым элементом выполнения каждой функции управления экономикой. Основными функциями экономической деятельности являются:

- информационное обеспечение функций управления;

- анализ;

- планирование;

- организация управления.

Роль анализа в управлении производством возрастает, так как меняется механизм хозяйствования, меняются принципы и методы управления. Ограниченность ресурсов и необходимость выбора заставляет постоянно проводить исследования в области рынков сбыта, изучения спроса, источников сырья, что должно обеспечить повышение эффективности производства.

5.1. Виды анализа, их классификация и характеристика

 Анализ финансово- хозяйственной деятельности предприятия можно классифицировать по различным критериям (оценочным признакам). 

Классификация видов анализа финансово- хозяйственной деятельности 

предприятия показана в таблице 3.

Таблица 3.- Классификация видов анализа финансово- хозяйственной деятельности  предприятия

	Классификационный признак
	Вид анализа

	Объект
	структурный

функциональный


	Периодичность проведения
	систематический 

эпизодический (точечный)

	Цель
	внутренний 

сравнительный

	Характер
	динамический

статический

	Масштаб
	комплексный (системный)

локальный (объектный)

	Содержание


	Предметный

операционно- процедурный



	Форма оценки результатов
	количественный

качественный

	Субъект
	анализ хозяйствующего субъекта

(самоанализ)

анализ внешних структур

(внешний анализ)

	Метод
	статистический


Структурный анализ основан на структуризации изучаемого объекта. Каждый структурный элемент является самостоятельным предметом детальности исследования и характеризуется определенными параметрами. Предприятие обычно имеет иерархическую структуру переменного характера, которая саморазвивается и формируется применительно к условиям функционирования.

Функциональный анализ исследует процесс функционирования (деятельности) предприятия.

Внутренний анализ служит для выявления состояния данного предприятия. 

Сравнительный анализ нужен для сравнения состояния данного предприятия с другими однотипными предприятиями.

Систематический анализ предполагает постоянное исследование изменения технико - экономического состояния предприятия.

Эпизодический (точечный) анализ основан на разовых специальных исследованиях изменения технико- экономического состояния предприятия.

Динамический анализ базируется на изучении конкретных показателей в динамике, развитии. Он основан на расчете таких показателей, как абсолютный прирост, темп роста, темп прироста, абсолютное значение одного процента прироста.

Статистический анализ исходит из неизменности, статичности характеристик технико - экономического состояния предприятия.

Комплексный ( системный ) анализ исходит из того, что любой технико – экономический процесс представляет собой определенную систему, для которой характерны внутренние закономерности, отличительные особенности и свойства. Системный анализ имеет две разновидности- генетический ( изучении системы в развитии) и функциональный ( изучение реального функционирования системы). Локальный (объектный) анализ базируется на изучении отдельных локальных характеристик технико– экономического развития.

Предметный анализ основан на изучении предметно определенных фрагментов технико–экономического развития предприятия, анализе предметных циклов технико–экономического процесса. Операционно- процедурный анализ базируется на исследовании отдельных операций, процедур в технико–экономических циклах, имеющих достаточно большое значение для развития анализируемого предприятия.

Количественный анализ исходит из необходимости определения количественных характеристик технико–экономического состояния предприятия. Цель данного анализа состоит в измерении, сравнении результатов производства, уровня затрат, установлении количественной меры влияния различных факторов. Качественный анализ основан на качественных сравнительных оценках, характеристиках  технико– экономического состояния предприятия. Его целью является выявление особенностей данного состояния и его внутренних взаимозависимостей.

Самоанализ выполняется внутри предприятия силами своих специалистов. Его субъектом являются внутризаводские структуры. Внешний анализ выполняется с привлечением экспертов, аудиторов, отдельных высококлассных специалистов по профилю работы предприятия. Его субъектами также могут быть государственные органы, научные учреждения, органы общественного контроля. 

Статистический анализ основан на исследовании характерных особенностей, структуры, тенденций, закономерностей развития путем применения математико-статистических и экономико-статистических методов.

5.2 Методика анализа деятельности предприятия

Различают несколько методических подходов к проведению анализа финансово-хозяйственной деятельности предприятия, основанных на структурировании, выявлении главного звена, установлении причинно- следственных связей и взаимозависимостей, обобщении (синтезе) полученных результатов. Методика проведения анализа включает совокупность конкретных методов (приемов), способов выполнения технико-экономического анализа.

Под методом экономического анализа понимается способ подхода и изучения хозяйственных процессов в их становлении и развитии.

Определяющей особенностью метода экономического  анализа является то, что используется система экономических показателей, характеризующих деятельность предприятия, изучаются причины изменения показателей, определяется количественное влияние показателей факторов на повышение эффективности производства.

Основные методы анализа финансово- хозяйственной деятельности предприятия отражены в таблице 4.

Таблица 4. - Основные методы анализа финансово- хозяйственной деятельности предприятия

	Название методов
	Содержание методов

	Неформализованные методы
	Логическое, субъективное исследование

	Экспертный
	Оценка ситуации высококлассными специалистами

	Морфологический
	Систематизация наборов альтернативных решений по возможным сочетаниям вариантов и выбор сначала приемлемых, а затем наиболее эффективных вариантов

	Рейтинговый
	Систематизация и определение наилучших результатов по ряду показателей

	Фактографический
	Анализ зафиксированных фактов в научных работах и т. д.

	Мониторинг
	Детальный, систематический анализ изменений

	Логическое моделирование
	Построение сценариев, систем показателей, аналитических таблиц

	Фундаментальный
	Изучение основных тенденций и определение основных направлений динамики

	Технический
	Отражение желаемых сглаженных ожиданий

	Формализованные методы
	Строгие формализованные аналитические зависимости

	Факторный
	Выявление, классификация и оценка степени влияния отдельных факторов

	Конъюнктурный
	Установление текущего состояния с позиций соотношения спроса и предложения

	Математический
	Цепные подставки, арифметическая разница, процентные числа, дифференциальный расчет простых и сложных процентов, дисконтирование

	Статистический
	Корреляционный, регрессионный, дисперсионный; методы главных компонент, средних и относительных величин, группировки; графический и индексный методы обработки рядов динамики

	Методы исследования операций и принятия решений
	Использование теорий графов, игр, массового обслуживания; построение деревьев целей и ресурсов, байесовский анализ, сетевое планирование

	Эконометрические
	Матричный, гармонический, спектральный анализ, производственные функции, межотраслевой баланс

	Экономико- математическое моделирование и оптимальное программирование
	Дескриптивные (описательные), предикативные (предсказательные, прогностические) и нормативные модели; системный анализ, машинная имитация; линейное, нелинейное программирование


Экспертный метод (экспертные оценки) применяется в случаях, когда решение поставленной задачи параметрическими методами невозможно. Процедура экспертного анализа включает в себя следующие этапы:

1) процедура выявления проблем для экспертной оценки и их структуризация;

2) выбор методики и формы опроса экспертов, разработка анкет, таблиц вопросов;

3) определение структуры и численности экспертной группы, подбор экспертов из числа высококлассных специалистов, имеющих большой опыт в соответствующей сфере деятельности;

4) заполнение экспертами таблиц опроса, анкет в произвольной или четко определенной форме;

 5) статистическая обработка заполненных анкет, таблиц опроса;

  6) оценка надежности полученных результатов;

  7) итоговая оценка состояния объекта на основе мнения экспертов.

Морфологический метод относится к перспективным методам, широко  использующимся на практике. Он позволяет систематизировать полученный набор альтернативных решений по всем возможным сочетаниям вариантов и выбирать из них сначала приемлемые, а затем наиболее эффективные по экономическим критериям. Последовательность поиска наилучшего решения состоит в следующем: задается точная формулировка задачи; определяются отдельные стадии (этапы) работы; составляется перечень возможных методов и средств выполнения каждого этапа; делаются записи этапов и возможных путей их реализации в виде матричной модели так называемого «морфологического ящика» и анализируются полученные варианты достижения конечной цели с точки зрения возможности и экономической целесообразности.

Рейтинговый метод  основан на сравнении между собой и расположении в определенном порядке (ранжировании) отдельных показателей оценки результатов финансово- хозяйственной деятельности предприятия. Он предполагает составление рейтингов (ранжированных по определенным признакам рядов) показателей.

Фактографический метод основан на изучении всех опубликованных, зафиксированных фактов, характеризующих финансово- хозяйственное состояние предприятия.

Мониторинг является постоянным, систематизированным, детальным текущим наблюдением за финансово- хозяйственным состоянием предприятия. Алгоритм организации мониторинга следующий:

- определение цели мониторинга;

- выбор постоянных показателей (индикаторов);

- сбор информации;

- предварительная формализация аналитических материалов;

- выявление закономерностей и устойчивых тенденций.

Логическое моделирование используется, как правило, для качественного описания финансово- хозяйственного развития предприятия. Оно основано на использовании таких способов, как экстраполяция, экспертная оценка возможного или желаемого состояния объекта моделирования. Основой  логического моделирования является модернизация или поддержание на требуемом уровне технико– экономического состояния предприятия. Разновидностью логического моделирования является имитационное моделирование, которое используется, главным образом, для поиска решений в диалоговом режиме на ЭВМ. При этом на базе экономико-математических моделей задаются различные начальные и граничные условия и проигрываются соответствующие варианты с целью получения желаемого результата. 

     Фундаментальный анализ основан на следующем принципе: любой фактор имеет определенное значение, которое оказывает конкретное влияние на конечный результат финансово-хозяйственной деятельности предприятия. Фундаментальный анализ осуществляется с применением экономико-математических моделей.
     Технический анализ имеет своей целью выполнение детального, всестороннего анализа динамики отдельный параметров, показателей финансово-хозяйственной деятельности предприятия. Он основан на построении диаграмм и графиков, изучении показателей и факторов, их определяющих.
     Факторный анализ основан на многомерном статистическом исследовании ряда факторов, имеющих как отрицательное, так и положительное влияние на результаты финансово-хозяйственной деятельности предприятия. Цель этого метода состоит в выявлении главных факторов, определяющих основные результаты деятельности анализируемого предприятия. Различают постоянные и переменные факторы. К постоянным факторам относятся, например, необходимые по технологии затраты сырья, материалов, электроэнергии на выпуск определенного вида продукции(выполнение работ, оказание услуг). Переменными факторами могут быть затраты на заработную плату, оплату вспомогательных затрат на производство.
      Конъюнктурный анализ предполагает исследование конъюнктуры рынка, т.е. текущего состояния спроса и предложения продукции (работ, услуг) анализируемого предприятия. Он отражает экономическую и производственную состоятельность данного предприятия, эффективность его финансово-хозяйственной деятельности.
       Математический анализ предполагает использование математических приемов и способов анализа и диагностики финансово-хозяйственной деятельности предприятия. Наиболее часто при этом используется вычисление арифметической разницы (отклонений) и процентных чисел (простых и сложных процентов);  применяются цепные подстановки.
 Статистический анализ, являющийся основой анализа финансово-хозяйственной деятельности предприятия, включает:  

  - анализ средних и относительных величин, который используется для определения средних значений показателей, характеризующих финансово-хозяйственную деятельность предприятия, и расчета относительных величин - коэффициентов, отражающих соотношения между различными показателями;
  - группировку, т.е. объединение в группы отдельных показателей, характеризующих финансово - хозяйственную деятельность предприятия. Объединение в группы осуществляется по признакам, которые могут быть факторными и результативными;

   - графический анализ, который позволяет графически отобразить изменения результатов финансово-хозяйственной деятельности предприятия во времени;

   - индексный метод обработки рядов динамики, который используется для определения изменения во времени соотношений различных показателей, характеризующих уровень финансово-хозяйственной деятельности предприятия;

   - корреляционный анализ, который позволяет через количественную оценку связи между двумя или несколькими взаимодействующими явлениями определить вид и тесноту зависимости;

   - регрессионный анализ, который устанавливает изменение результативности признака (показателей результатов финансово-хозяйственной деятельности предприятия) под влиянием одного или нескольких факторов.  Функции, отображающие связь между признаками, называются уравнениями парной или множественной регрессии (в зависимости от числа анализируемых признаков);

   - дисперсионный анализ, который отличается от корреляционного и регрессионного тем, что изучение влияния факторов на результативный признак осуществляется по значениям   дисперсионных факторов, характеризующих их абсолютные изменения (колеблемость, или вариацию).

- экстраполяционный анализ, который основан на характеристике изменения системы в прошлом и экстраполяции ( продлении)полученного результата на будущее.

- метод главных компонент, который используется для сравнительного анализа составных частей (параметров) анализа и диагностики   финансово -хозяйственной деятельности предприятия. Главные компоненты являются основными характеристиками линейных комбинаций составных частей (параметров) с наибольшими значениями дисперсии, т. е. с наибольшими абсолютными отклонениями от средних величин.

Методы исследования операций и принятия решений включают:

1) теорию графов, которая используется в анализе и диагностике финансово-хозяйственной деятельности предприятия как основа графического моделирования. Схемы, диаграммы, структуры являются графами;

2) теорию игр, которая является одним из подходов к оптимизации вариантов финансово-хозяйственной деятельности предприятия и основана на выборе оптимальных решений в условиях рыночной конкуренции и неопределенности. Как правило, проигрывая различные ситуации, выбирают стратегию действия, которая обеспечивает наилучшие результаты;

3) теорию массового обслуживания, в соответствии с которой финансово-хозяйственная деятельность предприятия рассматривается как процесс обслуживания отдельных подразделений предприятия, различных технологических процессов. Производство (выполнение работ, оказание услуг) определяется как система выполнения определенных требований на обслуживание. Реализацию требований осуществляют различные каналы обслуживания. Например, цех пресс-форм обслуживает потребности сталелитейного производства. Сталелитейное производство обслуживает потребности машиностроительного производства и т.д.;

4) построение деревьев целей и ресурсов, которое осуществляется в рамках системного подхода к анализу и диагностике  финансово-хозяйственной деятельности предприятия. Выбор целей оказывает весьма существенное влияние на деятельность предприятия. На основе поставленных целей и с учетом имеющихся возможностей вырабатываются способы их достижения, подбираются методы управления, производятся различные изменения в организационной структуре управления, осуществляется подбор кадров, используется определенная техника управления. 

Различают генеральную цель, подцели первого уровня (главные цели) и подцели второго. третьего, четвертого, пятого и других уровней. Для достижения генеральной цели необходимо реализовать несколько более конкретных целей первого уровня, выступающих как средство по отношению к генеральной цели. Для достижения  целей первого уровня требуется реализация целей второго уровня и т. д..  Декомпозиция продолжается до тех пор, пока не будут получены максимально конкретизированные параметры достижения цели: сроки, количественное выражение ожидаемых результатов и т. п.  Дерево целей позволяет взаимоувязать элементы деятельности по достижению главной цели управления, избежать ненужного дублирования, излишних затрат, сконцентрировать усилия на наиболее важных направлениях работ, постоянно контролировать степень продвижения к цели.

Дерево ресурсов и дерево целей - это определенные схемы ( графы), выражающие соподчиненность и взаимосвязи элементов (целей и ресурсов).

5) байесовский (бейесовский) анализ, который используется в анализе и диагностике  финансово-хозяйственной деятельности предприятия для постоянного пересмотра, корректировки стратегии его развития в зависимости от новой информации;

6) сетевое планирование. Это широко распространенный метод, основанный на использовании сетевых графиков. Сетевой график представляет собой цепь работ и событий, отражая их технологическую последовательность и связь.

К экономическим методам относятся матричный, гармонический и спектральный анализ, производственные функции и межотраслевой баланс. Матричный анализ используется для анализа и диагностики финансово-хозяйственной деятельности предприятия при определении соотношения между затратами и результатами при оценке эффективности затрат. Матричный анализ  финансово-хозяйственной деятельности предприятия основан на построении прямоугольных таблиц (матриц), элементы которых отражают связи производственных структур. Количественные значения зависимостей затрат и результатов по разным технологическим вариантам производства товаров (работ, услуг) вычисляются по установленным в теории матриц правилам.

 Гармонический анализ является разложением функциональных зависимостей, характеризующих  финансово-хозяйственную деятельность предприятия, по отдельным функциям.

 Спектральный анализ означает разложение  финансово-хозяйственной деятельности предприятия по составу  (спектру), т. е. по совокупности всех значений показателей, характеризующих эту деятельность.

 Производственные функции необходимы для определения количественной взаимосвязи  объема  выпуска  продукции  (товаров, услуг) с переменными величинами затрат. Разновидностями производственных функций являются линейные зависимости (результат производства зависит от одного фактора), рекуррентные соотношения (технико-экономическое состояние производства изменяется во времени), мультипликативные формы (результат производства зависит от множества ресурсов и при отсутствии любого из них выпуск продукции затруднен, т.е. результат равен нулю).

Экономико-математическое моделирование отражает преимущественно производственный аспект прогноза (модели оптимального развития и размещения производства отдельных видов продукции), а также социальные аспекты развития (модели, связанные с прогнозированием доходов и потребления населения, демографических процессов, а также движения населения и трудовых ресурсов в территориальном и отраслевом разрезах).

Экономико-математические модели, используемые в анализе и диагностике финансово- хозяйственной деятельности предприятия, подразделяются: по уровню - на макроэкономические и микроэкономические, глобальные и локальные; составу - на многопродуктовые и однопродуктовые; подходу - на оптимизационные (конструктивные) и описательные (дескриптивные); форме - на стоимостные и натурально - стоимостные; виду зависимости - на линейные и нелинейные, многофакторные и однофакторные; отражению времени - на статические и динамические; объекту - на комплексные и локальные; способу отражения объекта - на структурные и функциональные, числовые и матричные.

Следует отметить, что на практике обычно используется не один, а совокупность методов анализа. Все вышеназванные методы, как правило, основаны на следующей методике:

- установление границ и временных интервалов анализа;

- определение основных критериев;

- выявление и оценка динамики основных показателей;

- фиксация факторов и учет их влияния на динамику основных показателей;

- оценка общего состояния деятельности предприятия и исследование причин его изменения за анализируемый период.

5.3 Основные показатели, используемые в анализе деятельности предприятия
В анализе финансово- хозяйственной деятельности предприятий используется большое число разнообразных показателей (обобщающих, сводных, синтетических, интегральных, частных), которые можно классифицировать по различным признакам. 

Таблица 5.- Основные показатели, используемые в анализе финансово- хозяйственной деятельности предприятий
	Название показателя
	Экономическое содержание

	           1.        Показатели затрат

	Основные средства
	Средства, инвестированные предприятием в производство, с оборачиваемостью свыше 1 года (основные производственные и не- производственные фонды)

	Основные производственные фонды
	Основные фонды отраслей производственной сферы. Различают их активную (машины, механизмы, оборудование) и пассивную часть (здания, сооружения)

	Основные непроизводственные фонды
	Основные фонды отраслей непроизводственной сферы или принадлежащие населению

	Оборотные средства
	Средства, инвестированные предприятием в производство, с оборачиваемостью до 1 года (сумма оборотных производственных фондов и фондов обращения)

	Оборотные производственные фонды
	Запасы сырья, основных и вспомогательных материалов, покупных полуфабрикатов и комплектующих изделий, топлива, запасных частей

	Фонды обращения
	Готовая продукция, денежные средства и средства в расчетах

	Материальные ресурсы
	Оборотные производственные фонды, готовая продукция и другие виды товарно- материальных ценностей

	Численность работающих
	Общее число работников аппарата управления, инженерно- технических работников и рабочих

	Денежные средства
	Общая сумма выручки, которая возмещает оборотные средства, авансированные в процесс производства на оплату сырья, материалов, топлива, электроэнергии, и чистая выручка в виде валового дохода

	Финансовые ресурсы
	Часть денежных средств (валового дохода), находящихся в обороте предприятия, которая предназначена для финансирования технико- экономической деятельности  и выполнения финансовых обязательств ( платежи в бюджет, отчисления во внебюджетные фонды)

	Инвестиции
	Вложения в капитальное строительство, реконструкцию, модернизацию, капитальный ремонт (прямые, производственные инвестиции) и в ценные бумаги ( портфельные инвестиции)

	                2.   Показатели затратоемкости

	Ресурсоемкость
	Отношение стоимости ресурсов к объему реализации

	Фондоемкость
	Отношение среднегодовой стоимости основных фондов к объему реализации

	Материалоемкость
	Отношение стоимости материальных затрат к объему реализации

	Капиталоемкость
	Отношение капитальных вложений к объему реализации

	Трудоемкость
	Отношение затрат живого труда к объему реализации

	Энергоемкость
	Отношение стоимости энергоресурсов к объему реализации

	Топливоемкость
	Отношение стоимости топлива к объему реализации

	      3.    Показатели результатов

	Объем производства продукции

( работ, услуг)
	Общий объем произведенной продукции (работ, услуг) в физическом или стоимостном (денежном) выражении

	Валовой доход
	Разница между общей суммой выручки от реализации продукции

 ( работ, услуг) и размером платежей ( за приобретенные товарно- материальные ценности и оказанные услуги) и амортизационных отчислений

	Чистая продукция
	Валовой доход минус материальные затраты (или прибыль плюс заработная плата)

	Производительность труда
	Отношение объема выпущенной продукции  (работ, услуг) к численности занятых

	Фондоотдача
	Отношение объема реализации к среднегодовой стоимости основных производственных фондов

	Капиталоотдача
	Отношение объема реализации к стоимости капитальных вложений

	Материалоотдача
	Отношение объема реализации к стоимости материальных ресурсов на производство

	Рентабельность, или прибыльность
	Отношение прибыли к вложенным средствам, фондам и используемому оборудованию

	Эффективность использования активов
	Отношение дохода (результата) к стоимости используемых активов

	4. Показатели - факторы

	Уровень автоматизации


	Удельный вес автоматизированного производства

	Уровень механизации


	Удельный вес механизированного производства

	Оборачиваемость оборотных средств
	Время, в течение которого совершается их полный кругооборот

	Обеспеченность оборудованием машинами, механизмами
	Соотношение между наличием оборудования, машин, механизмов и потребностью в них

	5. Обобщающие показатели

	Стоимость имущественного комплекса предприятия
	Стоимость предприятия в целом

	Чистые активы
	Общая стоимость активов за вычетом краткосрочных  и долгосрочных обязательств (по балансовой стоимости)

	Оборотный капитал
	Разница между текущими активами и краткосрочными текущими обязательствами

	Рыночная стоимость предприятия
	Стоимость акций предприятия, отражающая конъюнктуру рынка, т.е. соотношение спроса и предложения в данный момент времени

	Ликвидность
	Способность предприятия быстро реализовать активы

	Платежеспособность
	Мера покрытия предприятием заимствованных средств, отношение текущих активов к текущим обязательствам

	Эффективность использования собственного (акционерного) капитала
	Отношение дивидендов (дохода) к стоимости акционерного капитала


Для различных целей анализа и диагностики финансово-хозяйственной деятельности предприятия применяют различные группы показателей.

1.Показатели использования материальных оборотных средств.

К ним относятся показатель оборачиваемости материальных запасов в днях и коэффициент маневренности. 

Оборачиваемость материальных запасов в днях - отношение суммы материальных запасов к однодневному обороту по реализации:

ОМЗ  =  Материальные запасы /  Объем продаж  /  360

С помощью данного соотношения устанавливается число дней, приходящихся на один оборот материальных запасов. Низкое значение данного показателя свидетельствует об устойчивом спросе на продукцию предприятия. Высокое значение показателя может означать, что предприятие имеет больше материальных запасов, чем ему необходимо, либо испытывает трудности со сбытом продукции. Для получения более точного результата в числителе формулы часто используют среднюю величину материальных запасов за период.

Коэффициент маневренности - отношение оборотного капитала (текущих активов) к собственному капиталу предприятия (в процентах):

           КМ = Текущие активы / Собственный капитал

Данный коэффициент показывает долю собственного капитала предприятия, находящегося в такой форме, которая позволяет свободно им маневрировать, увеличивая закупки сырья, материалов, комплектующих изделий, изменяя номенклатуру поставок, приобретая дополнительное оборудование, осуществляя инвестиции в другие предприятия. По его величине можно судить о финансовой независимости предприятия, т. е. о способности предприятия не оказаться в положении банкрота в случае длительного технического перевооружения или  трудностей со сбытом продукции. Чем выше данный коэффициент, тем ниже риск, с которым связано владение машинами и оборудованием, быстро устаревающими в условиях научно- технического прогресса.

2.Показатели платежеспособности.

Платежеспособность предприятия - это его способность выполнять внешние ( краткосрочные и долгосрочные) обязательства, используя свои активы. Данный показатель измеряет финансовый риск, т. е. вероятность банкротства. В общем случае предприятие считается платежеспособным, если его общие активы превышают его внешние обязательства. Таким образом, чем больше превышение общих активов над внешними обязательствами, тем выше степень платежеспособности.

Для измерения уровня платежеспособности используют специальный коэффициент платежеспособности, который показывает долю собственного (акционерного) капитала предприятия в его общих обязательствах ( в процентах):

       КП = Собственный капитал / Общие обязательства

Высокий коэффициент платежеспособности отражает минимальный финансовый риск и хорошие возможности для привлечения дополнительных средств со стороны. Изменения в уровне коэффициента платежеспособности могут свидетельствовать также о расширении или сокращении деятельности корпорации (ее деловой активности).

При определении платежеспособности предприятия всегда необходимо анализировать финансовую структуру источников его средств, т.е. из каких средств финансируются его активы. Показатель, отражающий состояние финансовых средств предприятия, получил название финансового отношения и определяется путем деления величины собственного капитала на размер внешних обязательств:

             ФО = Собственный капитал  /  Внешние обязательства

Теоретически считается нормальным соотношение между собственным капиталом и внешними обязательствами 2:1, при котором 33% общего финансирования осуществляется из заемных средств. Частный вариант финансового отношения - отношение собственного капитала к размеру долгосрочных обязательств:

        ФО = Собственный капитал / Долгосрочные обязательства

Высокое значение данного показателя характеризует низкий риск банкротства и хорошую платежеспособность.

Уровень возврата долгосрочных обязательств - отношение операционной прибыли к сумме выплачиваемых за год процентов:

 УП  = Операционная прибыль / Выплачиваемые проценты

Высокий коэффициент означает хорошие возможности возврата кредитов и низкую вероятность неплатежеспособности (банкротства)

               3.Показатели прибыльности (рентабельности).

Виды прибыли, отражаемые в отчете о прибылях и убытках, являются наиболее общими показателями  прибыльности предприятия. Однако при проведении финансового анализа важно знать, насколько эффективно (прибыльно) использовались все средства, обеспечившие получение конкретного дохода. Для эффективного комплексного измерения прибыльности используются следующие показатели.

Прибыль на общие инвестиции -  отношение прибыли до вычета налогов и суммы выплаченных процентов по долгосрочным обязательствам к общим инвестициям (долгосрочные обязательства и собственный капитал) (в процентах). Данный коэффициент показывает, насколько эффективно использовались инвестированные средства, т.е. какой доход получает предприятие на 1 денежную единицу ( ден. ед.) инвестированных средств:

         ПОН = (Прибыль до вычета налогов + Выплачиваемые проценты) /                            

                    ( Долгосрочные обязательства  + Собственный капитал )

Этот показатель также характеризует эффективность управления инвестированными средствами и косвенно - опыт и компетенцию руководства. Поскольку сумма уплачиваемых налогов устанавливается государством и не зависит от конкретного предприятия, наиболее точным показателем прибыльности предприятия является прибыль до вычета налогов. Кроме того, прибыль должна включать компенсацию по выплате процентов по долгосрочным обязательствам, так как размеры процентных ставок также устанавливаются вне предприятия. Данные обстоятельства отражены в числителе приведенной формулы. Некоторые финансовые аналитики используют показатель чистой прибыли в числителе данной формулы, определяя тем самым эффективность общих инвестиций.

Прибыль на собственный капитал - отношение чистой прибыли к собственному капиталу (в процентах):

                    ПСК = Чистая прибыль / Собственный капитал
Этот коэффициент показывает, насколько эффективно использовался собственный капитал, т.е. какой доход получило предприятие на 1 ден.ед. собственных средств. Данный показатель особенно важен для акционеров, так как характеризует уровень эффективности использования вложенных ими денег, а также служит основным критерием при оценке уровня котировки на фондовой бирже акций данного предприятия.

Прибыль на общие активы - отношение чистой прибыли к общей сумме активов (в процентах):

                            ПХХ = Чистая прибыль / Общие активы

Этот показатель служит измерителем эффективности использования всех активов (фондоотдачи), которыми обладает предприятие, т.е.  какой доход получен   на 1 ден.  ед. активов. Следует отметить, что если прибыль на активы меньше процентной ставки по долгосрочным кредитам, то ситуация должна рассматриваться как неблагополучная.

Коэффициент валовой прибыли - отношение разницы между объемом продаж и их себестоимостью к объему продаж (в процентах):

           КВП = ( Объем продаж - Себестоимость продаж) / Объем продаж

Данный коэффициент показывает долю валовой прибыли, приходящуюся на 1 ден. ед. продаж (реализованной продукции). Он позволяет определить величину чистой прибыли, которая остается после вычета из стоимости реализованной продукции расходов на выплату налогов и процентов за кредит, покрытие операционных расходов. Определив данный показатель, можно легко найти долю себестоимости и продукции, приходящуюся на 1 ден. ед. продаж.
 Коэффициент валовой прибыли отражает взаимодействие нескольких факторов, таких, как цены, объем производства и стоимость. Его повышение может являться следствием снижения себестоимости продукции, либо свидетельствовать о благоприятной конъюнктуре  рынка.

Прибыль на операционные расходы - отношение операционной прибыли к объему продаж (в процентах):

                    ПОР = Операционная прибыль / Объем продаж
Прибыль на продажи – отношение чистой прибыли к объему продаж:

                ПП = Чистая прибыль / Объем продаж
Данный коэффициент показывает величину чистого дохода, полученного предприятием на 1 ден. ед. реализованной продукции.

            4) Показатели эффективности использования активов. 

Данную группу коэффициентов часто называют коэффициентами эффективности, так как они служат измерителями уровня эффективности использования активов, которые имеет предприятие. К ним относятся следующие коэффициенты:

Оборачиваемость материальных запасов - отношение объема продаж к величине материальных запасов, или число оборотов, совершаемых материальными запасами в год:
                         ОМЗ = Объем продаж / Материальные запасы

Высокое значение этого показателя считается признаком финансового благополучия, так как хорошая оборачиваемость обеспечивает увеличение объема продаж и способствует получению более высоких доходов. Если этот коэффициент значительно превышает среднеотраслевые нормы (от 4 до 8), ситуация должна быть подвергнута тщательному анализу, так как это может означать наличие риска, связанного с нехваткой запасов, следствием которого будет снижение объема продаж. Слишком высокая оборачиваемость может являться признаком недостатка свободных денежных средств и служить сигналом о возможной неплатежеспособности предприятия. Для получения более точного результата в знаменателе данной формулы часто используют среднюю величину товарных запасов за рассматриваемый период.

Некоторые финансовые аналитики предпочитают использовать в числителе формулы показатель себестоимости продаж вместо показателя объема продаж. Резон такого подхода состоит в том, что себестоимости продаж и уровень запасов измеряются в оптовых ценах (т.е. не включает продажных и налоговых надбавок и наценок, в то время как объем продаж содержит их). При таком подходе приведенная формула будет иметь следующий вид:

                       ОМЗ = Себестоимость продаж / Материальные запасы

Коэффициент эффективности использования текущих активов - отношение объема продаж к оборотному капиталу (текущим активам) (в процентах):
                         ЭТА = Объем продаж / Текущие активы

Данный коэффициент показывает, сколько денежных единиц продукции реализовано на 1 ден. ед. текущих активов.
Коэффициент эффективности использования чистого оборотного капитала  -  отношение объема продаж к чистому оборотному капиталу  (текущие активы  минус текущие обязательства) (в процентах):

ЭЧОК = Объем продаж / (Текущие активы  -  Текущие обязательства)

Данный коэффициент показывает, сколько денежных единиц продукции реализовано на 1 ден. ед. чистого оборотного капитала.
Коэффициент эффективности использования основных средств - отношение объема продаж к стоимости недвижимого имущества показывает, сколько денежных единиц продукции реализовано на 1 ден. ед. основных средств (в процентах):
           ЭОС = Объем продаж / Стоимость недвижимого имущества 

Величина данного коэффициента может составлять от 100 до 700% и зависит от капиталоемкости производства.

Коэффициент эффективности использования общих активов - отношение объема продаж к общим активам предприятия  (в процентах):
                  ЭОА = Объем продаж / Общие активы

Чем выше значения последних двух коэффициентов, тем более интенсивно, а, следовательно, и эффективно используется производственное оборудование и другие виды активов.

Общий уровень финансово - хозяйственного состояния предприятия можно оценить по шкале: а) благоприятное; б) удовлетворительное; в) неудовлетворительное; г) критическое. Для качественной оценки основных позиций могут быть использованы такие характеристики, как высокий, нормальный и низкий уровень. Значения коэффициентов можно оценивать интервальным способом: те, которые попадают в интервал - нормальные, а те, которые оказываются за его пределами, - высокие или низкие. Базу для выбора интервала составляют среднеотраслевые, а также лучшие и худшие показатели в отрасли. 
5.4 Принципы анализа деятельности предприятия

Основные принципы анализа  - это общие требования к его проведению, которые выработала практика. К ним можно отнести:

1.Анализ базируется на использовании системы конкретных показателей, характеризующих хозяйственную деятельность предприятия и ее отдельные стороны. Для этого используются показатели, имеющиеся в информационной базе анализа или дополнительно создаваемые на предприятия показатели, соответствующие особенностям производства.

2.Анализ проводят, начиная от обобщающих (итоговых) показателей и переходя к более частным показателям и факторам или наоборот. Этим достигается углубление анализа или его расширение и обобщение.

3.Анализ деятельности предприятия требует изучения изменения анализируемого показателя в динамике.

4. Анализ необходимо проводить при любом характере изменения фактических показателей отчетного периода от их уровня за предыдущий период.

5.Анализ при необходимости должен содержать обоснованность планируемого уровня показателей – сравнение с достигнутым уровнем за предыдущие периоды или прогрессивными нормативами.

6. Анализ должен содержать количественную оценку влияния факторов на анализируемый показатель.

7. Анализ наиболее полезен для предприятия при комплексности его выполнения. К понятию комплексности анализа относится: наличие единой цели анализа, всестороннее изучение объекта анализа, одновременность его проведения и системность.

8. Оперативность и своевременность выполнения анализа.

9. Конкретность и объективность анализа, т.е. правильный подбор информации для анализа, критическое и беспристрастное ее изучение.

Соблюдение принципов анализа позволяет избежать ошибок в организации и методике его проведения.

Вопросы для самоконтроля.
1. Назовите основные виды анализа финансово- хозяйственной деятельности предприятия.

2. В рамках какого метода анализа финансово- хозяйственной деятельности предприятия используются компьютерные технологии. 
3. Отличаются или нет цели анализа и диагностики финансово- хозяйственной деятельности предприятий разных отраслей?

4.На основании каких нормативно-правовых актов проводится анализ и диагностика финансово- хозяйственной деятельности предприятия?

5.Какой метод анализа и диагностики финансово- хозяйственной деятельности предприятия является в настоящее время основным и почему?

6.Какие показатели необходимо использовать для анализа и диагностики финансово-хозяйственной деятельности предприятий машиностроения?
5.5 Маржинальный анализ 

Значение маржинального анализа

Применяемая в настоящее время методика анализа например, себестоимости продукции основана на традиционной системе бухгалтерского учета и калькулирования полной себестоимости продукции.

Такой анализ обычно является ретроспективным, так как проводится по итогам хозяйственной деятельности предприятия за прошедший период, когда уже ничего нельзя исправить, а выявленные резервы расцениваются как упущенные возможности.

При этом используется следующая модель взаимосвязи себестоимости (С) и прибыли (П):
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где ОР- выручка от продаж;

С- себестоимость продукции

или                                
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где q- количество реализованной продукции в натуральных единицах;

       р- цена реализации данного вида продукции;

       с- себестоимость единицы данного вида продукции.

Методика основана на предположении, что все факторы изменяются независимо друг от друга, размер прибыли пропорционален объему реализации, а себестоимость влияет на прибыль в той же сумме, в какой изменилась она сама, но с обратным знаком.

Однако, при увеличении объема  производства себестоимость единицы продукции снижается, так как при этом обычно возрастает только сумма переменных расходов, а сумма постоянных расходов не изменяется (при данном уровне использования производственных мощностей). И наоборот, при спаде производства себестоимость единицы продукции повышается, так как на нее приходится больше постоянных расходов. Более точная взаимосвязь между затратами, прибылью и объемом продаж устанавливается в системе управленческого учета затрат, называемой «директ-костинг». В рамках этой системы проводится маржинальный анализ, получивший такое название от понятия «маржинальный доход», который является производной величиной от выручки и затрат.

 Система «директ-костинг» строится на базе деления всех затрат предприятия на переменные (условно-переменные) и постоянные (условно-постоянные) и учете неполной себестоимости, включающей только переменные издержки. Другие виды затрат возмещаются из выручки.

   К условно- переменным относятся такие затраты, которые изменяются в зависимости от изменения объема производства: расходы сырья, материалов, топлива, энергии на продукцию, заработная плата рабочих-сдельщиков и т.п. С увеличением объема производства возрастают и суммарные переменные затраты. 

   К условно- постоянным относятся расходы, непосредственно не зависящие от объема производства и реализации продукции; амортизация, арендная плата, проценты за пользование банковским кредитом и т.п. Суммарные постоянные затраты при колебаниях объема производства не изменяются.

Следует отметить, что постоянные затраты не зависят от объема продукции лишь до определенного предела, т.е. до тех пор, пока наращивание объемов производства не потребует увеличения производственных мощностей, роста аппарата управления и т. п. Этот диапазон в литературе называется релевантным.

   Группировка затрат на постоянные и переменные не может быть определена раз и навсегда даже для конкретного предприятия, а должна пересматриваться в соответствии с изменениями условий деятельности.

В экономической литературе для повышения точности и объективности разделения затрат на переменные и постоянные предлагается ряд специальных методов: метод высшей и низшей точки объема производства, графический метод, метод наименьшей точки и др.

   В реальных условиях работы конкретных предприятий на величину затрат могут влиять не только изменения объема производства, но и другие факторы, например инфляционное изменение цен и тарифов на материальные ресурсы; совершенствование организационно-технического уровня производства; изменения в налоговом и бухгалтерском законодательствах и др.

   В связи с этим маржинальный анализ себестоимости дает надежные результаты только при соблюдении следующих условий (в заданном релевантном диапазоне):

   - равенства объема производства и объема продаж;

   - подразделения всех затрат на переменные и постоянные;

   - неизменности постоянных затрат относительно объема производства;

   - пропорциональности изменения переменных затрат в связи с колебаниями       объема производства;

   - неизменности цен материальных ресурсов и продукции;

   - отсутствия структурных сдвигов в объеме продукции.

Одним из основных в системе «директ-костинг» является понятие маржинального дохода (МД)  (иначе - маржа, валовая маржа, валовая прибыль). Он представляет собой выручку от продаж сверх переменных затрат
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   С другой стороны, маржинальный доход является источником покрытия постоянных расходов (Спост.) и образования прибыли
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 При этом для каждого значения объема продукции прибыль определяется как разность между маржинальным доходом и постоянными затратами
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      Математическая модель получения выручки имеет вид:
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Важным свойством маржинального дохода является его по линейная связь с выручкой. Поскольку Спер и ОР связаны между собой линейной зависимостью, то и МД связан с ОР линейной функцией (рисунок 4) 


Рисунок 4. Зависимость маржинального дохода предприятия от выручки при изменении цены.

Отмеченная стабильность удельного веса маржинального дохода в выручке  (при заданных ценах) имеет важное практическое значение.

Маржинальный анализ широко применяется в странах с развитой рыночной экономикой. Он позволяет: 

   1) более точно исчислить влияние факторов на изменение суммы прибыли и на этой основе более эффективно управлять процессом формирования и прогнозирования ее величины;

   2) определить критический уровень объема продаж (порога рентабельности), постоянных затрат, цены при заданной величине соответствующих факторов;  

   3) установить зону безопасности  (зону безубыточности) предприятия; 

   4) исчислить необходимый объем продаж для получения заданной величины прибыли;

   5) обосновать наиболее оптимальный вариант управленческих решений, касающихся изменения производственной мощности, ассортимента продукции, ценовой политики, вариантов оборудования, технологии производства, приобретения комплектующих деталей и др. с целью минимизации затрат и увеличения прибыли.

 Методика маржинального анализа прибыли

Методика маржинального анализа прибыли, используемая в западных странах, в отличие от методики, применяемой на отечественных предприятиях, позволяет полнее изучить взаимосвязи между показателями и точнее измерить влияние факторов. Это можно подтвердить с помощью сравнительного анализа. 

 По методике факторного анализа прибыли, применяемой в нашей стране, используют следующую модель:
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где П – прибыль от реализации продукции;

      VРП – объем реализации продукции;

      Ц – цена реализации;

      С – себестоимость продукции.

Факторная модель прибыли от реализации отдельных видов продукции имеет вид:
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Используя способ абсолютных разниц, на основании данных таблицы 6, можно установить как изменилась сумма прибыли за счет каждого фактора.

Таблица 6.  Данные для факторного анализа прибыли по изделию. 
	Показатель
	Значение показателя

	
	t0
	             t1

	Объем реализации продукции (VРП), шт.
	10045
	5904

	Цена единицы продукции (Ц), тыс. руб.
	3,1
	3,7

	Себестоимость изделия (С),тыс.руб.
	2,6
	3,1

	В том числе переменные затраты (в)
	1,85
	2,0

	Сумма постоянных расходов (А), тыс.руб.
	7534
	6494

	Прибыль (П), тыс.руб.
	5022
	3542


Методика расчета влияния факторов способом абсолютных разниц:

∆Пvрп = (VРП1 – VРПо)ּ (Цо – Со) = (5904-10045) ּ (3,1-2,6) = -2070 тыс.руб.

∆Пц = (Ц1 –Цо) ּ VРП1 = (3,7-3,1) ּ 5904= +3542 тыс.руб.

∆Пс = - (С1 - Со) ּ VРП1= - (3,1- 2,6) ּ 5904= -2952 тыс.руб.

Общее изменение прибыли составляет:

∆Побщ = - 1480 тыс. руб.

В зарубежных странах для обеспечения системного подхода при изучении факторов изменения прибыли и прогнозирования ее величины используют следующую модель:

                                 П = VРП ּ (Ц - в) – А,           

где в – переменные затраты на единицу продукции;

       А – постоянные затраты на весь объем продаж данного вида продукции

Данная формула позволяет определить изменение суммы прибыли за счет количества реализованной продукции, цены, уровня удельных переменных и суммы постоянных затрат. 

Используя данные таблицы 5, рассчитаем влияние факторов на изменение суммы прибыли с помощью приема цепной подстановки:

По = VРПо ּ (Цо- во) – Ао = 10045 ּ (3,1- 1,85) – 7534 = 5022 тыс.руб.;

Пусл1 = VРП1 ּ (Цо -во) – Ао = 5904 (3,1- 1,85) – 7534 = -154 тыс.руб.;

Пусл2 = VРП1 ּ (Ц1 -во) – Ао = 5904 (3,7- 1,85) – 7534 = 3388  тыс.руб.;

Пусл3 = VРП1 ּ (Ц1 –в1) – Ао = 5904 (3,7- 2,0) – 7534 = 2503  тыс.руб.;

П1     = VРП1 ּ (Ц1 –в1) – Ао = 5904 (3,7- 2,0) – 6494 = 3542  тыс.руб.

Общее изменение прибыли составляет

 ∆Побщ = 3542 – 5022 = - 1480 тыс.руб.

В том числе за счет изменения:

  - количества реализованной продукции

    ∆Пvрп = Пусл1 – По = (-154) – 5022 = - 5176 тыс.руб.;

  - цены реализации

     ∆Пц = Пусл2 – Пусл1 = 3388 – (-154) = +3542 тыс.руб.;

  - удельных переменных затрат

    ∆Пв = Пусл3 – Пусл2 = 2503- 3388 = -885 тыс.руб.;

  - суммы постоянных затрат

   ∆ПА = П1 – Пусл3 = 3542 – 2503 = +1039 тыс.руб.

Сравнение результатов расчетов по двум моделям показывает их существенное различие. За счет уменьшения объема выпуска данного изделия и, как следствие этого, уменьшения объема продаж и роста его себестоимости предприятие получило меньше прибыли не на 2070 тыс. руб., а на 5176 тыс. руб. 

Следовательно, рассмотренная методика позволяет правильно исчислить влияние факторов на изменение суммы прибыли, так как она учитывает взаимосвязь объема производства (продаж), себестоимости и прибыли.

В условиях многопродуктового производства прибыль от реализации продукции в целом по предприятию зависит от четырех факторов:

   - объема реализации продукции (VРП);

   - структуры реализованной продукции (УДi);

   - себестоимости (Сi);

   - уровня среднереализационных цен (Цi).

По традиционной методике прибыль от реализации продукции можно определить на основе следующей модели:
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Расчет влияния этих факторов на сумму прибыли можно выполнить способом цепной подстановки, используя данные, приведенные в таблице 14.

Таблица 7. Исходные данные для факторного анализа прибыли от реализации продукции, тыс. руб.

	Показатель
	Базовый период
	Данные базового периода, пересчитанные на объем продаж отчетного периода
	Отчетный период

	Выручка (нетто) от реализации продукции
товаров, услуг (В) 
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	Полная себестоимость реализованной продукции (3)
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	Прибыль (П)
	15477
	15498
	18597


Порядок расчета показателей:

1) Определим сумму прибыли при фактическом объеме продаж и базовой величине остальных факторов. Для этого необходимо рассчитать индекс объема реализации продукции. На данном предприятии его величина составляет:
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2) Затем базовую сумму прибыли необходимо скорректировать на индекс объема реализации продукции

15477 ∙ 0,9 = 13930 тыс. руб.

3) Определим сумму прибыли при фактическом объеме и структуре реализованной продукции, но при базовом уровне себестоимости и цен. Для этого из условной выручки нужно вычесть условную сумму затрат
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4) Определим, сколько прибыли предприятие могло бы получить при фактических объеме реализации, структуре и ценах, но при базовом уровне себестоимости продукции. Для этого из фактической суммы выручки следует вычесть условную сумму затрат:
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В систематизированном виде порядок расчета данных показателей представлен в таблице 8

Таблица 8 Расчет влияния факторов первого уровня на изменение суммы прибыли от реализации продукции в целом по предприятию

	Показатель

прибыли
	Факторы
	Порядок

расчета
	Прибыль,

тыс.руб.

	
	Объем продаж
	Структура

продаж
	Цены
	Себесто-

имость
	
	

	По
	t о
	t о
	 t о
	t о
	Во - Зо
	15477

	Пусл1
	t 1
	t о
	 t о
	t о
	По ∙ Jрп 
	13930

	Пусл2
	t 1
	t 1
	t о
	t о
	Вусл- Зусл
	15498

	Пусл3
	t 1
	t 1
	t 1
	t о
	В1 - Зусл
	31586

	П1
	t 1
	t 1
	t 1
	t 1
	В1 –З1
	18597


По данным таблицы 8 можно установить, как изменилась сумма прибыли за счет каждого фактора. Изменение суммы прибыли за счет:

   - объема реализации продукции
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   - структура товарной продукции
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   - отпускных цен
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   - себестоимости реализованной продукции
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	Итого    + 3120тыс. руб.


По методике маржинального анализа для изучения влияния факторов на изменения суммы прибыли от реализации продукции в целом по предприятия используется следующая модель:
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Таблица 9
[image: image25.wmf]Исходные данные для факторного анализа прибыли от           реализации продукции в целом по предприятию.

	Вид

продукции
	Объем

продаж, шт.
	Структура

продаж
	Цена

тыс. руб.
	Переменные

затраты на

изделие, тыс. руб. 
	Постоянные

затраты на 

весь  объем продаж, тыс. руб.

	
	t0
	t1
	t0
	t1
	t0
	t1
	t0
	t1
	t0
	t1

	А
	10455
	12546
	0,51
	0,68
	5,0
	6,0
	2,8
	3,20
	12546
	20074

	Б
	10045
	5904
	0,49
	0,32
	3,1
	3,7
	1,85
	2,00
	7534
	6494

	Итого
	20500
	18450
	1,0
	1,0
	-
	-
	-
	-
	20080
	6568


Используя данные таблицы 9 рассчитаем влияние факторов на изменение суммы прибыли в целом по предприятию с помощью приема цепной подставки:
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 20500 ∙ 0,51 ∙ (5-2,8)+ 20500 ∙ 0,49 ∙ (3,1-1,85) – 20080= 15477 тыс. руб.;
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 18450 ∙ 0,51 ∙ (5-2,8)+ 18450 ∙ 0,49 ∙ (3,1-1,85) – 20080= 11921 тыс. руб.;
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 18450 ∙ 0,68 ∙ (5-2,8)+ 18450 ∙ 0,32 ∙ (3,1-1,85) – 20080= 14901 тыс. руб.;
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 18450 ∙ 0,68 ∙ (6-2,8)+ 18450 ∙ 0,32 ∙ (3,7-1,85) – 20080=30989 тыс. руб.;
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 18450 ∙ 0,68 ∙ (6-3,2)+ 18450 ∙ 0,32 ∙ (3,7-2,0) – 20080=25085 тыс. руб.;
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 18450 ∙ 0,68 ∙ (6-3,2)+ 18450 ∙ 0,32 ∙ (3,7-2,0) – 26568 = 18597 тыс. руб.;
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	Итого+3120тыс.руб.

	


Таблица 10. Сравнительный анализ результатов факторного анализа прибыли

	Фактор
	Факторные модели

	
	традиционного анализа
	маржинального анализа

	Объем продаж
	-1547
	-3556

	Структура продаж
	+1568
	+2980

	Цены на продукцию
	+16088
	+16088

	Себестоимость продукции
	-12989
	-12392

	В том числе: переменные затраты
	
	-5904

	постоянные затраты
	
	- 6488

	Итого
	+3120
	+3120


Как видно из таблицы 10 результаты факторного анализа прибыли по двум моделям значительно различаются. По методике маржинального анализа прибыль более существенно зависит от объема и структуры продаж, так как эти факторы влияют одновременно и на себестоимость продукции. Из-за уменьшения общего объема производства  и реализации продукции больше приходится постоянных затрат на единицу продукции.

Сравнительный анализ различных методик факторного анализа прибыли доказывает преимущество методики маржинального анализа, позволяющего исследовать и количественно измерить не только непосредственные, но и опосредованные связи и зависимости. Использование этого метода позволяет более эффективно управлять процессом формирования финансовых результатов предприятий.

 Методика маржинального анализа показателей рентабельности. 
  Абсолютные показатели прибыли не всегда дают четкое представление об эффективности деятельности предприятий, так как одни и те же суммы прибыли могут быть получены в различных экономических условиях. Для измерения эффективности деятельности предприятий применяются показатели рентабельности, величина которых показывает соотношение эффекта с наличными или потребленными ресурсами.

  Показатели рентабельности можно объединить в несколько групп:

1) показатели, характеризующие окупаемость издержек производства и инвестиционных проектов;

2) показатели, характеризующие рентабельность продаж;

3) показатели, характеризующие доходность капитала и его частей.

Методика анализа рентабельности, применяемая на многих предприятиях не учитывает взаимосвязь «затраты – объем - прибыль».

По данной методике уровень рентабельности не зависит от объема продаж, так как с изменением последнего происходит равномерное увеличение прибыли и суммы затрат. В действительности и прибыль, и издержки предприятия не изменяются пропорционально объему реализации продукции, поскольку часть расходов является постоянной.

Методика маржинального анализа показателей рентабельности позволяет наиболее полно изучить взаимосвязи между показателями и измерить влияние факторов, что подтверждается сравнительным анализом.

По традиционной методике уровень рентабельности отдельных видов продукции зависит от изменения следующих факторов:

   - среднереализационных цен;

   - себестоимости единицы продукции
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По данным таблицы 11 рассчитаем влияние этих факторов на изменение уровня рентабельности изделия Б способом цепной подстановки.

Таблица 11 Факторный анализ рентабельности отдельных видов продукции

	Вид

продукции
	Цена,

руб.
	Себестоимость, руб.
	Рентабельность, %
	Изменение рентабельности, %

	
	t0
	t1
	t0
	t1
	t0
	усл.
	t1
	Общее
	В том числе за счет

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	цены
	себестоимости

	А
	5,0
	6,0
	4,0
	4,8
	25
	44
	25
	-
	+19
	-19

	Б
	3,1
	3,7
	2,6
	3,1
	19,2
	42,3
	19,4
	+0,2
	+23,1
	-22,9

	и т.д.
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



[image: image38.wmf]%

2

,

19

100

6

,

2

6

,

2

1

,

3

0

0

0

0

=

×

-

=

-

=

С

С

Ц

R



[image: image39.wmf]%

3

,

42

100

6

,

2

6

,

2

7

,

3

0

0

1

=

×

-

=

-

=

С

С

Ц

R

усл



[image: image40.wmf]%

4

,

19

100

1

,

3

1

,

3

7

,

3

1

1

1

1

=

×

-

=

-

=

С

С

Ц

R


Общее изменение рентабельности по изделию Б:

∆Rобщ = R1 – R0 = 19,4 – 19,2 = + 0,2 %

в том числе за счет изменения:

а) среднего уровня отпускных цен 

∆Rц = Rусл – R0 = 42,3 – 19,4 = +23,1 %

б) уровня себестоимости продукции

∆Rс = R1 – Rусл = 19,4 – 42,3 = - 22,9 %

По методике маржинального анализа факторный анализ рентабельности одного вида продукции проводится по следующей модели:
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Используя данные таблицы 4 проведем факторный анализ рентабельности изделия Б.
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Общее изменение уровня рентабельности составляет

∆Rобщ= R1-R0= 19,4-19,2 = 0,2%

В том числе за счет изменения:

  - объема реализованной продукции

∆Rvрп = Rусл1-R0 = (-0,8) -19,2 = - 20 %;

   - цены реализации

∆Rц  = Rусл2 – Rусл1  = 18,4 – (-0,8) =+19, 2 %;

   - удельных переменных затрат

∆Rв  = Rусл3 – Rусл2  = 12,9 - 18,4 = - 5,5 %;

   - суммы постоянных затрат

∆Rа  = R1 – Rусл3  = 19,4 -12,9  = + 6,5 %;

Сравнение полученных результатов с данными таблицы 18 показывают, что они значительно различаются.

По традиционной методике объем продаж на изменение уровня рентабельности не влияет.

По методике маржинального анализа за счет уменьшения объема производства и реализации продукции рентабельность изделия Б снизилась на 20 %. Это более достоверные результаты, так как они учитывают взаимосвязь объема продаж, себестоимости и прибыли, что проявляется и при анализе рентабельности продукции в целом по предприятию. 

По традиционной методике уровень рентабельности продукции (коэффициент окупаемости затрат), исчисленный в целом по предприятию, зависит от трех основных факторов первого порядка:

   - изменения структуры реализованной продукции;

   - изменения себестоимости продукции;

   - изменения средних цен реализации.

Факторная модель этого показателя имеет следующий вид:
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где Прп – прибыль от реализации  до выплаты процентов и налогов;

       Зрп – сумма затрат по реализованной продукции.

Расчет влияния факторов первого уровня на изменение рентабельности в целом по предприятию можно выполнить способом цепной подстановки, используя данные таблиц 7 и 8.


[image: image54.wmf]%

8

,

22

100

67937

15477

)

,

,

(

)

,

,

,

(

0

0

0

0

0

0

0

0

0

0

=

×

=

=

С

УД

П

приVР

З

С

Ц

УД

П

V

Р

при

П

R

общ

общ



 EMBED Equation.3  [image: image55.wmf]%

8

,

22

100

9

,

0

67937

9

,

0

15477

)

,

,

(

)

,

,

,

(

0

0

1

1

0

0

0

1

1

1

=

×

×

×

=

=

С

УД

П

приVР

З

С

Ц

УД

П

приVР

П

R

общ

усл

общ

усл

усл



[image: image56.wmf]%

6

,

23

100

65534

15498

)

,

,

(

)

,

,

,

(

0

1

1

2

0

0

1

1

2

2

=

×

=

=

С

УД

П

приVР

З

С

Ц

УД

П

приVР

П

R

общ

усл

общ

усл

усл



[image: image57.wmf]%

2

,

48

100

65534

31586

)

,

,

(

)

,

,

,

(

0

1

1

2

0

1

1

1

3

3

=

×

=

=

С

УД

П

приVР

З

С

Ц

УД

П

приVР

П

R

общ

усл

общ

усл

усл



[image: image58.wmf]%

7

,

23

100

78523

18597

)

,

,

(

)

,

,

,

(

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

=

×

=

=

С

УД

П

приVР

З

С

Ц

УД

П

приVР

П

R

общ

общ


∆Rобщ= R1 – R0 = 23,7 – 22,8= +0,9 %

∆Rvрп = Rусл1 – R0 = 22,8 – 22,8= 0
∆Rуд =Rусл2 – Rусл1 = 23,6 – 22,8= +0,8 %

∆Rц =Rусл3 – Rусл2  = 48,2 – 23,6 = +24,6 %

∆Rс =R1 – Rусл3 = 23,7 – 48,2 = - 24,5 %

Полученные результаты свидетельствуют о том, что уровень рентабельности повысился в связи с увеличением уровня цен и удельного веса более доходных видов продукции в общем объеме продаж. Рост себестоимости реализованной продукции на 12989 тыс. руб. вызвал снижение уровня рентабельности на 24,5%.

По методике маржинального анализа рентабельности продукции в целом по предприятию используется следующая факторная модель:
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На основании данных таблицы 4 и факторного анализа прибыли рассчитаем влияние факторов на изменение уровня рентабельности продукции способом цепной подстановки:
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Изменение уровня рентабельности за счет:

   - объема продаж          
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   - структуры продаж    
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   -  цен                             
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  -  переменных затрат    
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  -  постоянных затрат     
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                                          --------------------------------------------------

                                                ИТОГО                             + 0,9 %

Сравнение полученных результатов с данными факторного анализа рентабельности по традиционной методике, показывает преимущество методики маржинального анализа, учитывающей влияние объема продаж.  На данном предприятии объем реализации продукции упал на  10 %,  что привело к снижению рентабельности на  3,9 %.

Аналогичная тенденция прослеживается при анализе других показателей рентабельности.

Факторный анализ рентабельности продаж (оборота) проводится по следующим моделям:

-  при традиционном анализе 
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где  В  -  выручка от реализации продукции

-  при маржинальном анализе
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Факторный анализ рентабельности совокупного капитала проводится по следующим моделям:

-  при традиционном анализе
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где  БП  -  брутто-прибыль до выплаты налогов и процентов;

        KL  -  среднегодовая стоимость всего совокупного капитала;

        КОБ  -  коэффициент оборачиваемости капитала;

        ВФР  -  внереализационные финансовые результаты

-  при маржинальном анализе
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где  ПФР  -  прочие финансовые результаты.

Преимущество методики маржинального анализа показателей рентабельности состоит в том, что при ее использовании учитывается взаимосвязь объема продаж, издержек и прибыли. Это обеспечивает более точное исчисление влияния факторов и как следствие, более высокий уровень планирования и прогнозирования финансовых результатов.

Способы определения порога рентабельности и запаса финансовой                 устойчивости предприятия.

Одной из наиболее важных задач, решаемых с помощью системы  «директ-костинг»  является анализ безубыточности производства. Его цель заключается в определении финансовых результатов при изменении уровня производственной деятельности. Полученная информация имеет существенное значение для руководства предприятия, так как позволяет правильно обосновать производственные мощности и установить, при каких объемах выпуска производство будет рентабельным, а при каких оно не будет давать прибыли. 

Безубыточность может быть выражена выручкой, которую необходимо получить  (ОРКР), либо количеством продукции в натуральных единицах, которое нужно продать  (qКР), чтобы обеспечить покрытие полных затрат. Точка  qКР  находится на месте пересечения линии выручки с линией полной себестоимости продукции  (рисунок 5).

Рассмотрим аналитические способы определения порога рентабельности (безубыточного объема продаж, критической точки производства). По определению критическая точка отражает тот объем продаж, при котором прибыль равна нулю  (П = 0), а выручка  -  полной себестоимости продукции: (ОР = С  или  ОР = СПЕР +  СПОСТ).  Если выручку представить как произведение количества реализованной продукции  (q)  и ее цены  (Р),  т.е.  ОР = qּP, то для монономенклатурного производства получим следующее выражение:

                         q ∙ р = CПОСТ+ СПЕР ∙ q        
Это уравнение является основным для получения различных оценок.

Безубыточный объем производства продукции в натуральном выражении будет равен
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Учитывая, что цена за вычетом переменных расходов представляет собой маржинальный доход по изделию, формула 21 примет следующий вид:
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Используя основную формулу, можно определить критическую продажную цену (нижнюю цену изделия), при которой прекращается покрытие полных затрат
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Рассмотрим следующий пример.

Предприятие производит продукцию одного наименования, при этом 

р = 1000 руб., СПЕР  = 600 руб., СПОСТ =80000 руб.

Количество изделий, которое предприятию необходимо произвести, чтобы достичь безубыточной работы:

qкр = 80000 : (1000 - 600) = 200 шт.

Если умножить правую и левую части равенства  на цену изделия, то получим  формулу для определения критического объема продаж в стоимостном выражении:
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или                        
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где dпер – доля переменных затрат в цене изделия;

       dМД – доля маржинального дохода в выручке от продаж

                                   
[image: image86.wmf]ПЕР

ПЕР

МД

d

ОР

С

ОР

ОР

МД

d

-

=

-

=

=

1



 EMBED Equation.3  [image: image87.wmf],       
В рассматриваемом примере порог рентабельности  равен 
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Приведенная выше методика может применяться только теми предприятиями, которые производят либо один вид продукции, либо продукцию, которую можно привести к единому условно-однородному измерителю. 

Методика анализа взаимосвязи объема производства, себестоимости и прибыли для многономенклатурных предприятий разработана еще недостаточно, поэтому в практической деятельности отечественных предприятий маржинальный анализ пока еще широко не применяется.

Важной задачей анализа в системе «директ-костинг» является определение запаса финансовой устойчивости (зоны безопасности) предприятия. Если известен порог рентабельности, то запас финансовой устойчивости (ЗФУ) определяется следующим образом:

                               ЗФУ = ОР – ОРкр                                         
т.е. он представляет собой превышение  фактически достигнутой (или планируемой) выручки от продаж над критическим объемом. В относительном выражении (в процентах к фактически полученному (планируемому) объему продаж)

                              
[image: image89.wmf]ОР

ОР

ОР

ЗФУ

КР

-

=

 ∙ 100                            

Зона безопасности показывает, на сколько процентов объем продаж выше критического, при котором рентабельность равна нулю. Если, наоборот, выручка оказывается ниже порога рентабельности, то у предприятия возникают убытки, ухудшается финансовое состояние. В этом случае необходимо сокращать постоянные затраты для снижения порога рентабельности.

Рассмотрим условный пример (таблица 12)

Таблица 12. Расчет порога рентабельности и запаса финансовой устойчивости предприятия.

	Показатели
	  №          стр
	 Базовый

 период
	Отчетный период
	Изменения

(+,-) 

	1
	2
	3
	4
	5

	Выручка от продажи 

продукции (работ, услуг),

тыс. руб. 
	1
	3200
	5262
	

	Прибыль от продаж, тыс. руб.
	2
	699
	1118
	

	Переменные затраты, тыс. руб.
	3
	2161
	3679
	

	Постоянные затраты, тыс. руб.
	4
	340
	465
	

	Суммарные затраты, тыс. руб.
	5
	2501
	4144
	

	Маржинальный доход, тыс. руб.(стр.1- стр.3 или стр.2 + стр.4)
	6
	1039
	1583
	

	Доля маржинального дохода в выручке, % (стр.6:стр1)
	7
	32,47
	30,08
	-2,39

	Порог рентабельности

(стр.4: стр7), тыс. руб.
	8
	1047
	1546
	+499

	Запас финансовой устойчивости:

а) в сумме, тыс.руб.

(стр.1- стр.8)

б) % (стр.9: стр.1)
	9

10
	2153

67,28
	3716

70,62
	+1563

+3,34


Из приведенных данных следует, что в базовом периоде предприятие должно было продать продукции на сумму 1047  тыс. руб., чтобы достичь безубыточной работы. Фактическая же выручка составила 3200 тыс. руб., что превысило порог рентабельности на 2153 тыс. руб. или 67.28 %. Это и есть запас финансовой устойчивости (зона безопасности) предприятия. Оно смогло бы выдержать снижение выручки от продаж на 67,28 % достигнутой величины без риска потери финансовой устойчивости.

В отчетном периоде фактически полученная выручка превышает порог рентабельности на 3716 тыс. руб. или 70,62 %. Зона безопасности расширилась на 3,34 %. Это произошло в основном за счет сокращения доли постоянных затрат в себестоимости продукции. В базовом периоде она составила 13,59 % (340 : 2501 ∙ 100), а в отчетном – 11,22 % (465 : 4144 ∙ 100), т. е. на 2,37 % меньше базового значения.
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Рисунок 5.  График взаимосвязи показателей объема продукции, затрат и прибыли.
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