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Введение

Переход России к цивилизованной рыночной экономике вызы​вает необходимость кардинальных изменении в деятельности всех отраслей народного хозяйства страны. Особую значимость приобре​тает формирование адекватного рыночной модели хозяйственного механизма сферы обращения и услуг, поскольку именно торговля, являясь конечным звеном экономической активности субъектов рынка, обеспечивает эффективное удовлетворение нужд и запросов потребителей.

Решение этой ответственной задачи требует от торговли не толь​ко усилий, связанных с реализацией произведенной стоимости, но и выполнения сложнейшего комплекса мероприятии, обеспечива​ющих продвижение товаров от производителей к потребителям.

Предметом торгового дела являются:
• совокупность отношений, возникающих в процессе продвиже​ния товаров от производителей к потребителям, между субъектами рыночной экономики;

• механизм и формы проявления экономических законов разви​тия общества в сфере обращения в условиях ограниченности ресур​сов и конкуренции за их использование;

• сущность, закономерности и принципы функционирования хозяйственного механизма субъектов товаропроизводящей сети, осуществляющих деятельность исходя из потребностей и уровня раз​вития общества.

Формирование рыночной среды и новых подходов к деятельнос​ти торговых предприятий предполагает активное использование кон​цепций маркетинга как мощного инструмента, с помощью которо​го могут успешно выполняться социально-экономические функции торговли.

Задания для контрольной работы состоят из двух вопросов:

1. Теоретический - выполняется после изучения и анализа нескольких источников, с обязательным указанием ссылок на источники. В конце ответа необходимо сделать вывод по изучаемому вопросу.

2. Практический - главной задачей маркетинга является удовлетворение потребностей потребителей посредством обмена. На рынке уже существует огромное количество товаров и услуг. Какие потребности призваны они удовлетворить, и придется вам выяснить, после анализа, используя матрицу потребностей. Анализ проводить по своему варианту вписывая суть потребности в матрицу.

Порядок работы с матрицей следующий:

· уточняется весь перечень товаров и услуг фирмы, предназначенных для работы на интересующих фирму рынках;

· по каждому товару (услуге) эксперт формирует удовлетворяемую этим товаром потребность;
· путем логического анализа и оценке эксперт стремится отнести вычисленную потребность к определенной графе каждой строки матрицы, начиная с первой.

Анализируя итоги по всем позициям матрицы, служба маркетинга должна дать оценку состояния и коммерческих перспектив удовлетворения данной потребности, а, следовательно – во многом – и оценку соответствующих товарных рынков.
Данное задание поможет студентам получить первые навыки работы с матрицей.
Форма самой матрицы и особенности ее анализа по каждой позиции находятся в учебно-методическом кабинете кафедры «Экономика».

Вариант 1
1. Товар в системе маркетинга.

2. Анализ журнала "Маркетинг".

Вариант 2
1. Сущность и содержание торгового маркетинга.

2. Анализ молочной продукции.

Вариант 3
1. Определение емкости рынка.

2. Анализ соков "J7".

Вариант 4
1. Опишите три уровня товара по Котляр.

2. Анализ книг.

Вариант 5
1. Формирование товарной политики.

2. Анализ мясной продукции.

Вариант 6
1. Жизненный цикл товара и задачи маркетинга на разных этапах ЖЦТ.

2. Анализ мороженого.

Вариант 7
1. Типы торгового маркетинга исходя из видов спроса.

2. Анализ одежды - деловой костюм.

Вариант 8
1. Сущность и основные задачи оптовой торговли.

2. Анализ компьютерных игр.

Вариант 9
1. Сущность и компоненты брэнда.

2. Анализ шампуней.

Вариант 10
1. Матрица БКГ делового портфеля компании.

2. Анализ спортивной обуви.

Вариант 11
1. Основные характеристики нового товара.

2. Анализ пластиковых окон.

Вариант 12
1. Товарный знак и его сущность.

2. Анализ телевизоров.

Вариант 13
1. Ценовая политика торговой компании.

2. Анализ алкогольной продукции.

Вариант 14
1. Основные понятия организации торгового дела.

2. Анализ калькуляторов.


Вариант 15
1. Виды розничной торговой сети.

2. Анализ парикмахерских услуг.


Вариант 16
1. Упаковка и маркировка товара.

2. Анализ металлической двери.

Вариант 17
1. Состав и структура розничного товарооборота.

2. Анализ одежды - нижнее белье.

Вариант 18
1. Сервис в системе товарной политики.

2. Анализ образовательных услуг.

Вариант 19
1. Формирование товарного ассортимента.

2. Анализ образовательных услуг.

Вариант 20
1. Разработка концепции нового товара.

2. Анализ детских игрушек.

Вариант 21
1. Специализация и типизация розничных торговых предприятий.

2. Анализ спортивных секций.

Вариант 22
1. Организация торговли на аукционах.

2. Анализ автомобилей.

Вариант 23
1. Средства стимулирования торговли.

2. Анализ шоколадных конфет.

Вариант 24
1. Критерии эффективности деятельности торговой фирмы.

2. Анализ товара - аудиокассеты.

Вариант 25
1. Охарактеризуйте типы посредников.

2. Анализ туристических услуг.

Вариант 26
1. Организация торговли по сети Internet.

2. Анализ табачных изделий.

Вариант 27
1. Торговый маркетинг и электронная почта.

2. Анализ художественных фильмов.

Вариант 28
1. Функции торговли.

2. Анализ холодильников.

Вариант 29
1. Государственная защита прав потребителей.

2. Анализ видеомагнитофонов.

Вариант 30
1. Формы продажи товаров.

2. Анализ продукции "МакДональдс".
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